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INTRODUCCION

El manual de identidad corporativa de la Universidad de
Extremadura es un documento que recoge los elementos

graficos y sus normas de aplicacidn con el fin de servir de
herramienta eficaz para controlar todos aquellos aspectos
que garantizan la coherencia visual de su identidad.

Es la estructura basica sobre la cual se comunica y presenta
la informacidn atendiendo a unos parametros previamente
establecidos y encaminados a dar claridad, consistencia y
caracter propio. Su implementacion sistematica es el Unico
método para lograr la excelencia en la comunicacion grafica
de la UEX.

El caracter institucional del presente manual debe exigir su
implantacion y correcto empleo entre todas las secciones de
nuestra universidad. La identidad corporativa tiene como
objeto dotar a la Universidad de Extremadura de una imagen
fuerte, coherente, homogénea y realmente diferenciadora.
La observacién por parte de los usuarios de las pautas
descritas en este manual de identidad es esencial para un
tratamiento correcto y uniforme de la misma en todos y cada
uno de los soportes donde se aplique.

Con el fin de facilitar la localizacion de cada parte, la
estructura de este manual ha sido elaborada siguiendo los
pardmetros de andlisis y atendiendo a cada uno de los
elementos que componen la identidad visual. Debido a la
propia dinamica del disefo, dando soluciones a las demandas
de los usuarios, se iran desarrollando nuevas aplicaciones
que se incorporaran a futuras versiones del presente manual.

El programa de imagen institucional debe garantizar la
eficacia identificativa por medio de la regularidad en la

emision de los signos distintivos.
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Por consiguiente debe definir un modelo que determine
cuales seran los rasgos estables, los alternativos y los libres,
tanto en lo que respecta a la configuracién interna de los
signos como en sus condiciones de aplicacion a los distintos
soportes. De ahi la necesidad de reglar minuciosamente los
distintos rasgos para garantizar su correcta reproduccion de
manera que se asegure la inalterabilidad de su forma y uso a

lo largo de todo su periodo de vigencia. El resultado del
proceso de normalizacién de la imagen gréfica es el manual
de identidad corporativa.

La marca es un patrimonio intangible que atafie a toda la
universidad y que tiene una correspondencia indisoluble con
la reputacién institucional. Es decir, el cuidado estricto del
tratamiento de la marca influird notablemente en el éxito de
la universidad a largo plazo y su asentamiento como una
oferta de calidad.

Cualquier situacion de duda o conflicto que se pudiera
originar en la aplicacién o convivencia de la marca con otras
marcas, se dirimird por el rector o la persona en quien

delegue la responsabilidad sobre la identidad corporativa de
la UEX.
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1.- ELEMENTOS BASICOS

1.1 El escudo

Segun el articulo 5 de sus estatutos, el Escudo sera circular,
orlado de plata, con la leyenda, en sable, UNIVERSITAS
EXTREMATURENSIS MCMLXXIII. Estara acuartelado en cruz, y
acolado, en su centro, con un blasén de forma espaiiola, de

campo blanco sobre el que destaca la imagen sedente de la
Virgen de Guadalupe, con manto azul y coronada de oro; y el

Nifio, sobre su regazo, con manto y corona de oro; los rostros
de ambos, en sable.

En el cuartel siniestro, en jefe, sobre campo sinople, un leén
rampante, en gules, perfilado de siniestra, apoyado sobre
una columna de marmol gris, con bandas blancas para la
leyenda “Plus Ultra”, en sable, color, también, de un frangle
del que se alzan ambas figuras.

En el cuartel diestro, en jefe, sobre campo de oro, un arbol en
su color, con cintas blancas, una mas ancha, rodeando el
tronco, en la que se lee, en sable, “Arbor Scientiae”, y las
restantes, entre las ramas, también en latin, con el nombre
de las distintas Ciencias.

En el cuartel siniestro, en punta, sobre campo de oro, una
encina, en su color. En el cuartel diestro, en punta, partido:
en el tercio siniestro, un castillo marrén, sobre campo de
plata, y en el resto diestro, un ledn rampante, en gules,
coronado y perfilado de siniestra, sobre campo sinople.

Su utilizacion quedara restringida al ambito protocolario y
de direccidn, sin perjuicio de su uso como sello oficial en

documentos publicos universitarios.
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Colores escudo

Amarillo Pantone 102 U 249 232 20 #FI9E814
Azul Pantone 301 C 0 91 153 #005B99
Gris Pantone 424 U 130 127 119 #827F77

Negro Process Black 2 C 0 0 0 #000000
Oro Pantone 872 C 131 110 71 #836E47
Plata Pantone 877 C 135 138 139 #878A8B
Rojo Pantone 185 C 232 17 45 #E8112D
Verde Pantone 361 U 30 181 58 #1EB53A
Marrén Pantone 145 198 127 7 #C67F07

Se ha redisefiado el escudo con esta versién en linea
simplificando el trazo para facilitar su reproduccién y uso en
pequefios tamafios. Asi, esta nueva version del escudo es util
para la realizacién de moldes para estampado en relieve,
golpe seco, etc.

Para su impresidn en offset o serigrafia a tamafios pequeiios
o medios se empleara la siguiente versidon en masa de negro
que permite reproducir el escudo de la UEX a una sola tinta,
sin perder legibilidad o precisién en pequeios tamafios

Finalmente presentamos una version a color del escudo con
trazo simplificado.
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1.2 Ellogotipo

El logotipo o logo representa el nombre de la marca con una
tipografia especifica que contribuye a la identificaciéon de la

misma.

En nuestro caso, el Logotipo lo constituye el nombre de la
Universidad dispuesto en una linea y compuesto con una
tipografia Futura Condensada Bold.

El logotipo se integra con el grafismo en varias versiones, tal
y como se indica en el apartado 1.4 del presente manual.

UNIVERSIDAD DE
EXTREMADURA
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1.3 Tipografia

La Futura Condensada es la tipografia basica del programa de
identificacion visual y se utilizard en su versién Bold para
configurar el logotipo y en su versidn ExtraBold para nombres
de Departamentos, titulares publicitarios, etc.

FUTURA CONDENSADA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqgrstuvwxyz.
§%/&()-+=5"¢?

0123456789

FUTURA CONDENSADA EXTRA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz.
it#$%/&()+="¢?
0123456789
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Una segunda familia tipografica complementa la corporativa
en este programa de imagen. Se trata de los tipos Arial, que
se utilizardn para bloques de texto, revista y boletines,
publicaciones, etc.

Ambas familias tipograficas pueden combinarse.

ARIAL
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz.
i1#3%/&()-+="¢7

0123456789

ARIAL BLACK

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz.

i1H#S %/ &()-+="¢?

0123456789
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1.4 Grafismo de marca o emblema

El grafismo o emblema de la Universidad de Extremadura se
compone de tres elementos bdsicos:

1.- Las iniciales “EX” en su parte inferior, simbolizando la
region.

2.- La inicial “U”, en otra tipografia y caja baja, como
referente al estudio y al mundo universitario.

3.- El capitel arriba, como simbolo histérico del saber. Su
circulo simboliza tanto la idea de punto de encuentro como

La version negativa para trabajos en negro se obtiene
pasando el original a blanco, sin modificarlo.

El tamafio minimo recomendado para su reproduccion es de
15 mm.

15 mm

me=i
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El grafismo de la Universidad de Extremadura se define en
dos colores:

- El verde, que identifica la regidn, correspondiente al
339 en sistema PANTONE

Hexagesimal = #00B28C

Amarillo

Verde

- El amarillo, simbolo de la luz y de la razén, en
PANTONE 130
R-G-B = 234-175-15
Hexagesimal = #HEAAFOF
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También pueden emplearse, especialmente en el disefio de
elementos multimedia y paginas web, variaciones del
grafismo con sombra, en relieve, efecto resplandor o
acolchado.

Ademas, en ocasiones excepcionales y con autorizacion
expresa del rector o la persona en quien delegue la
responsabilidad de la identidad corporativa de la UEX, podra
utilizarse una version en color plata (Pantone 877 C; RGB:
135-138-139; Hexagesimal: #878A8B).
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1.5 Marca

UNIVERSIDAD (@Yeee® DE EXTREMADURA  1anto grafismo como logotipo componen la identidad visual

de la marca. El nombre de la marca no puede escribirse, sélo
pronunciarse, y supone la identidad verbal de la marca.

R

En nuestro caso, la Marca estard compuesta por la
combinacion del Grafismo y el Logotipo. En funcion de la
disposicion de ambos, existiran dos formatos:

- Disposicién Horizontal

- Disposicidn Vertical

Con caracter general, la Marca sera el elemento identificativo
de la Universidad.

La marca en disposicidn horizontal o marca 1 de la UEX es la
que figura en la parte superior izquierda de la pagina.

El drea de proteccion es la herramienta encargada de impedir
la contaminacion visual de la marca al establecer el limite
maximo en el que podran colocarse otros elementos del
disefo. Este margen de seguridad toma el médulo A utilizado
en el esquema de proporciones, siendo la proporcidn 2A la
que se empleara para definir los margenes por los cuatro
lados.

A 5% A A

<UNIVERSIDAD <(@)ss==<DE EXTREMADURA

10A
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Existen otras tres versiones de la marca en disposicién

vertical (marca 2, marca 3 y marca 4) que figuran a
continuacion.

z
N

5%A 5%A 5%A

~~EXTREMADURA -

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
>

10A 10A

10A

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA >
S ]
UNIVERSIDAD DEAA.=I=




———
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<
o=
o . ., .
a Las 4 versiones de la marca también presentan versiones a
; color.
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Igualmente también presentan versiones en negativo.

UNIVERSIDAD smus DE EXTREMADURA
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USOS INCORRECTOS DE LA MARCA

1. Ningun elemento podra invadir la "zona de proteccion"
que se establece alrededor de la marca.

2. La dunica tipografia que se emplearda sera aquella
especificada en el apartado de Tipografia.

3. Tanto en positivo como en negativo, en color o
monocromo, la reduccién minima es de 1,5 cm. Las versiones
de los elementos simbdlicos que se recogen en este manual
deben de reproducirse a partir de los originales que pueden
descargarse en la pagina web: http://www.unex.es

4. La combinacién entre el simbolo y la expresion verbal
deberd mantener la proporcion entre elementos establecida
en este Manual.

5. El comportamiento cromatico debe ser adecuado.

............................................... e e e

Uso indebido del

V_ariaciones en la : 1T Variaciones en !os ! escudo en
tipografia oficial | — colores corporativos ! sustitucion de la
: : marca

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

Composiciones UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
incorrectas de
la marca

) S

Variaciones en Ty
o AR
los disefios \

originales M
|

Alteraciones de
los componentes
originales de la
marca

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

Composiciones
incorrectas de
sellos

CONSEJO DE ESTUDIANTES
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En aquellos documentos donde se recojan datos de caracter
personal que vayan a ser objeto de tratamiento
automatizado, se deberd reservar un espacio para incluir las
advertencias establecidas por la Ley Orgdnica de Proteccion
de Datos de Cardcter Personal. Dicha advertencia se incluird
en un recuadro destacado en la parte inferior del documento.

CONVIVENCIA CON OTRAS MARCAS

Debido a convenios de colaboracion con diferentes
Instituciones, siempre que la Marca de la Universidad de
Extremadura tenga que convivir con otras marcas, el criterio
ultimo de aplicacion de la misma se dirimira desde el érgano
en quien el Rector delegue la responsabilidad de la identidad
corporativa de la UEX.

Se establece como norma general que las otras marcas no
deben superar ni la altura maxima ni el ancho maximo de la
aplicacion de la Marca de la UEX, y que nunca deberdn
predominar sobre la misma.

ALTURA MAXIMA

HNIVERSIDAD DE EXTREMADU

N
7

NCHURA MAXIMA

A

>
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1.6 Labandera

De acuerdo con los Estatutos de la Universidad de
Extremadura (articulo 5) la Bandera de la Universidad de
Extremadura serd rectangular, sus lados horizontales un
tercio mas largos que los verticales; partida por un bastén de
plata: la parte siniestra de color sinople y la diestra
anaranjada; en el centro, el Escudo.

A continuacion se muestra el anverso de la banderaizada ala
derecha, de manera que la parte mds importante de la
bandera se ve cuando el asta esta situada a la izquierda desde
el punto de vista del observador.

En todo caso, el uso de la bandera y sus proporciones se
ajustard a lo establecido en los Estatutos de la Universidad.
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2.- PAPELERIA BASICA

Con el objeto de conseguir la normalizacién y mayor
racionalizacidon de los distintos tamafios de papel, hemos
adoptado la normativa DIN.

Estas normas nos permiten una simplificacion y un ahorro de
los costes, debido a que se consigue un mejor
aprovechamiento del papel y adaptacion a las formas de
envio.

Partiendo de un pliego base (DIN AQ) de 841 x 1.189 mm., con
una superficie de un metro cuadrado, se va dividiendo en
partes proporcionales seglin muestra el grafico de esta
pagina, de modo que se van obteniendo los diferentes
formatos normalizados (DIN A1, A2, A3, A4, etc.).

m 841X 1.189 mm.
“ 504 x 841 mm.
| A2 | 420x504mm.
m 297 X 420 mm.
| A4 | 210x207mm.
| A5 [ 1sxe0mm ot
mm
| A6 | 105x148mm. [ no | | |
| A7 [ 7axismm | |
52 X 74 mm. T
[ A8 | sex7amm. | [ RN 2 |
| A9 | a7xsamm. / ~
/ N
o mesron | Y N
/ N
l/ \\
/// \\\
N
/ .
.
/
/ < 55|
/ / ™~
/ / o
/ / ™~
/ O
T
/ / oy 5
/ /
/ y / ~
/ / /
/ / .
2 N
z N
.
.
\\
.
N =
™~
“
.
.
N
.
\\
N
-
.
\\
N
™
\\
\\
S
~
\\
N
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A continuacién se describen e ilustran las aplicaciones de
papeleria institucional de uso mas frecuente. Pero dada la
diversidad de necesidades que las distintas instancias de la

Universidad pueden generar es muy grande, estaria fuera de
( lugar disefiar aqui todas esas aplicaciones. Por ello, resulta

mas practico crear un sistema abierto que pueda adecuarse
g J con flexibilidad a las necesidades cambiantes de Ia

comunidad universitaria.

Cuando sea necesario crear una nueva aplicacidon no recogida
expresamente en el presente manual, la persona encargada
de dicha creacidon debera respetar las reglas utilizadas para
confeccionar las aplicaciones incluidas en el mismo y dichas
creaciones seran supervisadas por el érgano encargado de la
imagen institucional de la universidad. Entre estas reglas
conviene resaltar las siguientes:

1. Las Unicas versiones admitidas de la marca de la
Universidad de Extremadura son las incluidas como
tales en el presente manual. Quedan expresamente
prohibidas hacer otras composiciones del logotipo,
asi como variar sus colores o la tipografia
corporativa.

2. La marca deberd colocarse en el angulo superior
izquierdo del papel y no se aplicardn reducciones que
impliquen una altura inferior a 15mm.

3. En todas las comunicaciones en las que la
Universidad de Extremadura sea el emisor principal,
corresponde a su marca el nivel jerarquico maximo.
Ningun otro simbolo institucional puede superarla en
tamafio o preeminencia en cuanto a colocacidn.
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2.1.- Papel de carta general

FORMATO: DIN A4

IDENTIFICADOR: Se utilizard la marca en su versién 2 (colores
verde: pantone 339 y amarillo: pantone 130) a un tamafo de
45 mm de altura.

Es conveniente disponer de papel con el simbolo impreso en
su version negro positivo para usar en documentos
destinados a fotocopiar.

T IPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 10 (negrita) en caja alta,
alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Arial cpo 9 (negrita) en caja alta,
nunca desbordara la altura del logotipo.

Direccidn: Arial cpo 8, caja baja.

Todos los bloques de texto van alineados a la izquierda.
PAPEL: Registro blanco 100 gr/m?.

Para las segundas hojas se mantendra solamente el simbolo
de la UEX en la misma posicidon en que aparece en el siguiente
ejemplo, sin logotipo ni otros bloques de texto.

En caso de incluir nombre de Centro o Departamento, o
logotipo de Centro o Departamento, estos elementos se
deberdn ubicar en la parte derecha de la cabecera y seguir las
proporciones indicadas.

Siempre que el Centro o Departamento no incluya logotipo,

la tipografia deberd ir en mayuscula.
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20mm
20mm 10mm
E DIRECCION DE FORMACION CONTINUA
a
=<
§i Campus Universitario
35mm = Avda.de Elvas, s/n 100
= 06071 Badajoz mm
g Teléfono:924-289307
Z Fax: 924-289400
Ex g Nombre Apellido Apellido
B Calle, numero, piso
Cadigo, poblacidon
20mm

Estimado sefior:

En el presente escrito citamos algunas recomendaciones generales para el mecanografiado
de cartas de la UEX:

1.- Se recomienda comenzar el texto mecanografiado justo bajo la marca del pliegue del
papel, de manera que las cartas plegadas presenten en su anverso el remitente y el

destinatario y en su interior el texto.

2.- Los parrafos van con justificacion completa, a la misma distancia del margen izquierdo
que el simbolo de la UEX, alineados con éste en el eje vertical.

3.- Se recomienda dejar doble espacio interlinea entre parrafos para facilitar su lectura.
4.- Es aconsejable hacer constar bajo la firma siempre el nombre y cargo del emisor, de

manera que el destinatario tenga una referencia explicita y clara.

Atentamente

(firma)

Fdo.: Nombre Apellido Apellido
Cargo

Badajoz, a 30 de Febrero de 2008
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2.2.- Tarjetas de visita

FORMATO: 95 x 55 mm.

IDENTIFICADOR: Version 3 a 45 mm. de altura para
facultades, escuelas y departamentos.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Calibri cpo 8 (negrita) en caja alta,
alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Calibri cpo 7 (negrita) en caja alta,
nunca desbordara la altura del logotipo.

Nombre: Aquaduct cpo 16 (negrita) en caja alta

CARGO: Arial cpo 7 (negrita) en color gris (135-138-139)

GRUPO Y DIRECCION: Arial cpo 7

E-MAILY HTTP: Arial cpo 7 (negrita) en color azul (51-51-153)

PAPEL: Cartulina 220 gr/m?.




Manual de identidad corpordtiva

3mm
"10mm ! ! 1
c | . ANVERSO |
IS 1 1 1
E\‘_ I o _ I_ . T
H = DEPARTAMENTO DE DIRECCION DE |
! 3 EMPRESAS Y SOCIOLOGIA !
' S ESCUELA DE INGENIERIAS INDUSTRIALES !
£ I 5 |
€ ! W . 1
o | EXS Victor Vadlero Amaro|
i é i PnﬁcsorAsocmdoi
: g : Grupo de Investigacion M@rkDO,
1 =2 1 1
e e Avda. de Elvas, s/n,
! Lo 06071 - Badajoz (Espania)!
1 Tfno: +34 924 289 600
! (Ext. 86795)!
_______ wvalerol@unex.es - Fax: +34 924 289 601
E ihttp:fimerkado.unex.es :
o :http:Heducamarketing,unex.es :
| |
1 1
| |
2mm' "2mm
3mm
I 10 mm I I I
£ : . REVERSO :
£ ! — !
S LG - - e paenes
H =" DEPARTMENT OF BUSINESS MANAGEMENT |
! Sl AND SOCIOLOGY !
: f,: ?CHOOL OF INDUSTRIAL ENGINEERING :
i = o I
c 1 ool I 1
ol |
1> 1 2I 1 2 1
P | Victor Valero Amaro I
| S |
| :I | |
1 =1 1
] = FP M@rkDO Research Group,
| L |
1 1
1 1
1 1
| |
E""_'?WMF@EWWQT' :
E I I
© I I
1 1
1 1
1 1
| |
1 1

2mm 2mm




Manual de identidad corpordtiva

En el caso de que se quiera incorporar a la tarjeta el logo del
centro, departamento y/o grupo de investigacion, éste se
incluira en la parte superior derecha de la misma, respetando
las proporciones y distancias que se muestran a continuacion.
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c A ANVERSO P
IS | [ ! |
o 1 1 1 ] 1
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£ i o . i
o  EX S | Victor Valero Amaro!
i § i Profesor Asuciudu:
' g ' Grupo de Investigacion M@rkDO |
1 = 1 1
eaRbEt EEEEEE R EEEEE Avda. de Elvas, s/n|
! . DBO?1-Badﬂoz(EspaﬁaH
| Tfno: +34 924 289 600,
; (Ext. 86795)!
______ wVvalero@unex.es - Fax: +34 924 289 601
E http:/fmerkado.unex.es '
I Ihttp:Heducamarketing.unex,es :
| |
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i i
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2.3.- Sobres

FORMATO 1: 220 x 110 mm (C7)
FORMATO 2: 229 x 162 mm (C5)

IDENTIFICADOR: Se utilizara la marca en su version 3 en color
(colores verde: pantone 339 y amarillo: pantone 130) o en
negro, a un tamafno de 45 mm de altura.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 10 (negrita) en caja alta,
alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Arial cpo 9 (negrita) en caja alta,
nunca desbordara la altura del logotipo.

Direccidn: Arial cpo 8, caja baja.
Todos los bloques de texto van alineados a la izquierda.

PAPEL: Registro blanco 100 gr/m?.

40mm

A/ .
{FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y

EMPRESARIALES

45mm

DEPARTAMENTO DE ECONOMIA
APLICADA

Campus Universitario
Avda. deElvas, s/n
06071 Badajoz

UNIVERSIDAD DE EXTREMADUR

10mm 10mm
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40mm

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS Y
EMPRESARIALES

45mm

DEPARTAMENTO DE ECONOMIA
APLICADA

Campus Universitario
Avda.deElvas, s/n
06071 Badajoz

UNJVERSIDAD DE EXTREMADUR

10mm 10mm
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2.4.- Sobres grandes

FORMATO: 250 x 353 mm (B4).
IDENTIFICADOR:

Se utilizara la marca en su version 3 en color (colores verde:
pantone 339 y amarillo: pantone 130) o en negro, a un
tamafio de 100 mm de altura.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 16 (negrita) en caja alta,
alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Arial cpo 14 (negrita) en caja alta,
nunca desbordara la altura del logotipo.

Direccidn: Arial cpo 10, caja baja.

Todos los bloques de texto van alineados a la izquierda.

PAPEL: Registro blanco.
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80mm

i 20mm

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

Y EMPRESARIALES
24mm
: DEPARTAMENTO DE DIRECCION
100mm DE EMPRESAS Y SOCIOLOGIA

Campus Universitario
Avda. de Elvas, s/n
06071 Badajoz

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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2.5.- Sobres correo interior.

Para el correo entre miembros de la Universidad de
Extremadura se recomienda la utilizacion de sobres de varios
usos como el que figura a continuacién.

FORMATO: 250 x 353 mm (B4).
IDENTIFICADOR:

Se utilizara la marca en su versién 1 en negro, en la parte
superior izquierda del sobre.

TIPOGRAFIA:

Correo Interior: Futura Condensada Bold cpo 28 en caja alta,
alineada con la parte inferior de la marca.

Destino y Remite: Futura Condensada Bold cpo 18 en caja

alta.

oveesions GRS ot ExtRENADURA
]5.1( CGRREOINTERICR
DESTING DESTINOD
REMTE REMTE
DESTINO DESTINO
REMTE REMTE
DESTING DESTINO
REMTE REMTE
DESTINO DESTINO
REMTE REMTE
DESTING DESTINO
REMTE REMTE
DESTINO DESTINO
REMTE REMTE
TACHELASCASILLASUTILIZADAS GRAAS
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2.6.- Impresos

FORMATO: Se aconseja adaptar el tamaio de los impresos
segln el formato de la normativa internacional DIN (ver
pagina 16 del presente manual).

IDENTIFICADOR: Se utilizard fundamentalmente la marca en
su versién 2 en color (colores verde: pantone 339 y amarillo:
pantone 130) o en negro a un tamafio de 35 mm de altura.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 10 (negrita) en caja alta,
alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Arial cpo 9 (negrita) en caja alta,
nunca desbordara la altura del logotipo.

Direccidn: Arial cpo 8, caja baja.
Todos los bloques de texto van alineados a la izquierda.

Cuerpo del texto: Arial cpo 10y 11. Cuerpo 12 para impresos
susceptibles de envio habitual por fax y cuerpo 8 para notas

y pies.

PAPEL: Registro blanco 100 gr/m?.
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20mm
20mm 10mm
: DIRECCION DE FORMACION CONTINUA
£ Campus Universitario
35mm = Avda.de Elvas, s/n
a 06071 Badajoz
g Teléfono: 924-289307
] Fax: 924-289400
5
Modelo normalizado de uso de infraestructuras universitarias
Don/Doiia en
calidad de en
la entidad que colabora con la
Universidad de Extremadura en la imparticion del curso: * -
que ha sido presentado para su aprobacién porla Universidad de Extremadura
20mm 20mm
EXPONE

Que para la publicidad necesaria para dar a conocer dicha actividad -
desea poder hacer uso del logo de la

Universidad.

Y, porello

SOLICITA

Se le conceda hacer uso del logo institucional de la Universidad de Extremadura, para el

desarrollo del curso arriba indicado.

Badajoz, a de de

Fdo.:

NOTA: la concesidon de este derecho caducara una vez finalice la imparticién del curso.

EXCMO. SR. RECTOR MAGNIFICO DE LA UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

10mm
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2.7.- Sellos

Segun se recoge en el articulo 5 de los estatutos de la UEX, el
Escudo, estampado en hueco, servira de Sello para autenticar
los documentos y escritos expedidos por la Universidad de
Extremadura.

No sera considerado como oficial ningun sello que no incluya
dicho escudo o lo sustituya por la marca en cualquiera de sus
versiones.
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2.8.- Carpetas

La portada de la carpeta deberd incluir la marca de la
Universidad de Extremadura siempre en su parte superior.

FACULIAD BE CNCUS ECONGHICKS
TR

b FORMATO: C4 (229 x 324)

IDENTIFICADOR: Se utilizara fundamentalmente la marca en

la versidn que se muestra en la figura en color (colores verde:

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

pantone 339 y amarillo: pantone 130) o en negro a un

.........

tamafo de 120 mm de altura.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Futura Condensada Bold cpo 16 en
caja alta, alineada con la parte superior del simbolo.

Denominacion secundaria: Futura Condensada Bold cpo 14
en caja alta, nunca desbordarad la altura del logotipo.

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS RECTORADO

¥ ENPRESARIALES

< <
H =)
a a
= =
= =
1 =
a a
a a
= =
a a
= =
> >
= =
5 5
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Papeleria de
direccion
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3.- PAPELERIA DE DIRECCION

3.1.- Papel de carta del rectorado

FORMATO: DIN A4

IDENTIFICADOR: Se utilizard la marca en su versién
secundaria (colores verde: pantone 339 y amarillo: pantone
130) a un tamafio de 45 mm de altura.

Es conveniente disponer de papel con el simbolo impreso en
su version negro positivo para usar en documentos
destinados a fotocopiar.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 14 (negrita) en caja alta 'y
en color: 234-175-15; en el caso del Rector doble espacio
interletra.

Nombre: Arial cpo 14 (negrita).

Pie de pagina: Arial cpo 8, caja baja, en color: 255-255-255.
Color del marco pie de pagina: 0-178-140.

Todos los bloques de texto van centrados y en una sdla linea.

PAPEL: Verjurado blanco 100 gr/m?.
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3.2.- Tarjetas de visita

FORMATO: 95 x 55 mm.

IDENTIFICADOR: Versién principal a 70 mm. de longitud.

TIPOGRAFIA:

Denominacion principal: Arial cpo 10 (negrita cursiva) para el
Rector y Arial cpo 8 (negrita cursiva) para el resto de cargos,
ambas en color amarillo (234-175-15).

NOMBRE: Aquaduct cpo 16
RECTORADO: Arial cpo 9 (negrita)
DIRECCION: Arial cpo 8

Resto: Arial 7

PAPEL: Cartulina 220 gr/m?. Verjurada para Rector y cargos.
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3.3.- Sobres

FORMATO 1: 220 x 110 mm (C7).

FORMATO 2: 229 x 162 mm (C5)

IDENTIFICADOR: Se utilizara la marca en su versién principal
(colores verde: pantone 339 y amarillo: pantone 130) a un
tamafio de 70 mm de longitud.

TIPOGRAFIA:

Cargo: Arial cpo 10 (negrita) en caja alta, alineada con la parte
superior del simbolo. En el caso del Rector, doble espacio de
interletra.

Direccidn: Arial cpo 8, caja baja.

Los sobres del Rector y cargos pueden ser también sin
direccion postal.

PAPEL: Verjurado 100 gr/m?.

10mm

15mm

'20€682-%26 "0uy L Zolepeg 12090 'U/S SBAIT 8P "BPAY

YOLOFH 13

30mm
70mm

15mm

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA




Manual de identidad corpordtiva

30mm

70mm

UNIVERSIDAD

15mm

DE EXTREMADURA




Manual de identidad corpordtiva

3.4.- Sellos

Los sellos del equipo de direccidn de la UEX utilizaran el
escudo de la Universidad seglin se muestra a continuacion.

:,, ERb

\/
2, V€ g
1 ”5,95”5 TAmo GE\\\E“ Po"
/DAD pE EXTRE

ELSE(REI'ARIO(B\E?AL

Por del egadién del Redor
. e Res 20/09/2007- DCEDL92007
Sy

& L&
wirin

Fdo- Nombre Apellido Apellico
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4.- MATERIAL DE COMUNICACION

4.1.- Anuncios en prensa

Para mantener la unidad de la identidad corporativa de
nuestra institucidon se propone un modelo de anuncio para
ser publicado en la prensa.

La cabecera institucional que se recoge en esta pagina estara
presente en todas las representaciones graficas impresas de
prensa referentes a informacién institucional de Ila
Universidad de Extremadura. La cabecera siempre debera
seguir las pautas estructurales que se detallan a
continuacion, respetando la zona de proteccion de la marca,
la ubicacién de cada elemento y las proporciones y margenes.

La cabecera siempre incluird la marca de la UEX en cualquiera
de sus versiones segun los mdédulos y maquetacién. Los tipos
de letra se ajustardn a los criterios mantenidos a lo largo del
manual. Se ha establecido un espacio para la posible inclusién
del nombre o logotipo de centro, departamento o cargo.

Este modelo general es comun a toda la universidad, si bien,
podra adaptarse, con las modificaciones oportunas, para
casos especiales que lo requieran. En todo caso deberd ser
supervisado por los responsables de la imagen institucional
de la UEX.

Zona para logo/nombre de centro
o departamento Zonade proteccién del logo

A A

[
UNIVERSIDAD (@)Z=s DE EXTREMADURA_| Minimo A

ECUBLADEINGENERIAS
INDUSIRALES u
EX |
$ MinimoA
Zona paralogo/nombre de centro
o departamento Zona de proteccion del logo
A A
( \f \
[
\d . UNIVERSIDAD (@)Z=== DE EXTREMADURA. | MinimoA
:ﬂi EUBLADEINGENERIAS N
& INDUSTRIAES
EX |
' MinimoA

www.unex.es
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4.2.- Publicaciones

La imagen de la Universidad de Extremadura llega muy
directamente a los ciudadanos a través de las publicaciones.

Estas, ya sean periddicas o no, son instrumentos transmisores
de la identidad gréfica que muchas veces llegan mas

directamente al receptor que por otro tipo de via.

Los formatos deberan tender a la uniformidad y, siempre que
sea posible, se ajustardan a la normativa DIN. También se
trataran de unificar tipografias, calidades de soporte y lineas
de disefio.

En libros y otras publicaciones, la marca de la Universidad se
deberd colocar en la portada, situada en el margen inferior
derecho y en la contraportada centrada o en el margen
inferior derecho.

La marca podra representarse en cualquiera de sus versiones
en color, negro o negativo, en funcion del fondo o la
ilustracion de la portada o contraportada.

También se recomienda mantener en lo posible las familias
tipograficas corporativas y los criterios de maquetacion
desarrollados en el presente manual.

Minimo 30 mm

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

r S

Minimo “A” Minimo “A”
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4.3.- Soportes publicitarios

El faldon estard presente en todas las representaciones
graficas impresas de la Universidad de Extremadura, salvo en
los libros. El faldéon siempre deberd seguir las pautas
estructurales que se detallan a continuacién, respetando la
zona de proteccién de la marca UEX, asi como la ubicacion de
cada elemento, proporciones y margenes.

El faldon incluira siempre la marca de la UEX, estableciéndose
un espacio para inclusién del nombre o logotipo de Centro o
Departamento.

En el caso de que hubiera convivencia con otras marcas estan
se incluirdn también en la zona establecida para ello. En caso
de que existiera un gran niumero de marcas colaboradoras
estas podran colocarse en la parte inferior del faldén.

Se establecen dos versiones del faldén en positivo o en
negativo, que se utilizaran sobre fondos de colores planos. En
las impresiones sobre fondo fotografico en el faldén se
utilizard una lente del 70%.

Cuando el faldén pierda visibilidad por confundirse con el
fondo se incorporard una linea de contorno negra de 0,2 pt.

A continuacién se muestran algunos ejemplos soportes
publicitarios correctamente disefiados.

Zona para logo de marcas colaboradoras Zona de proteccion del logo
\ A
[ \ |
¢
UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA | Minimo A
EX n
$ MinimoA

UNIVERSIDAD @H DE EXTREMADURA

U




Manual de identidad corpordtiva

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

£ = --A LI,

“n ‘----\-.- =00V N

48



Manual de identidad corpordtiva

\ L U

| i

I D
= A

. Formatos
electronicos y
multimedia

49



Manual de identidad corpordtiva

5.- FORMATOS ELECTRONICOS Y
MULTIMEDIA

5.1.- Presentaciones multimedia

En las presentaciones multimedia, la marca de la Universidad
se podra colocar en la portada, situada en el margen inferior
derecho o centrada en la parte superior.

La marca podra representarse en cualquiera de sus versiones
en color, negro o negativo, en funcién del fondo de la
presentacion.

Con la finalidad de que los documentos y/o presentaciones
mantengan una coherencia grafica, se ha creado una plantilla

de PowerPoint de referencia.

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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5.2.- Paginas web corporativas

Las paginas deben mantener una imagen homogénea vy
coherente, por razones de usabilidad e imagen de marca, y
T ——EE por ello existe una serie de criterios basicos que recogen los
elementos fundamentales a tener en cuenta a la hora de
desarrollar tanto el portal de http://www.unex.es, como

cualquier aplicaciéon interna, mini-site o banner.

Las paginas contenidas en el servidor oficial, asi como las de
otros servidores que deseen ser enlazados desde este,
deberdn incluir como minimo la marca de la Universidad con
un enlace a nuestra pagina principal.

Las normas de estilo en todo momento suponen una linea
basica a seguir, pudiendo ser modificada de acuerdo a los
avances de los distintos programas de disefio y
programacion, las nuevas tecnologias y nuevos productos de
implementacion que surjan, con el fin de que las utilidades
web mantengan siempre un aspecto dinamico y de mdaxima
actualidad.

En todas las paginas principales debe figurar el simbolo de la
Universidad de Extremadura en su version a color, con un
enlace a su pagina principal y una indicacién de la
pertenencia del organismo a la Universidad.

Todas las paginas del servidor sin excepcidon contendran, en
la posicién y tamafio que libremente se determine, la marca
de la Universidad, con un enlace a su pdgina principal.

En la medida de lo posible se tratara de utilizar en el disefio
de las paginas los colores corporativos de la universidad
descritos en el presente manual.

Se recomienda utilizar el tipo de letra Arial, para formatear

los textos de los documentos que se publiquen en la web.
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5.3.- Firma de correo electronico

La tipografia recomendada para los mensajes de correo
electrdnico es la recogida en el presente manual.

A la izquierda de la firma figurara la marca de la Universidad
de Extremadura en la versién que se muestra a continuacion.

El nombre y apellidos se colocaran en negrita y bajo estos
figurara el cargo. A continuacién tras una linea en blanco
detallaremos la direccidn, teléfono y pagina web.

Se recomienda terminar el mensaje con el siguiente texto:
“Antes de imprimir este mensaje, por favor compruebe que
es verdaderamente necesario. El Medio Ambiente es cosa
de todos”.

VICTOR VALERO AMARO
PROFESOR COLABORADOR

DEPARTAMENTO DE DIRECCION DE EMPRESAS Y SOCIOLOGIA
ESCUELA DE INGENIERIAS INDUSTRIALES

Avda. de Elvas, s/n. 06071 - Badajoz (Spain)

Tfno: +34 924 289 600 (Ext. 6795)

Fax: +34 924 289 601

vvalero@unex.es

http://merkado.unex.es

http://www.unex.es

EX

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

é Antes de imprimir este mensaje, por favor compruebe que es verdaderamente necesario.

El Medio Ambiente es cosa de todos.
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5.4.- Aplicaciones audiovisuales

Los videos deben reflejan la imagen corporativa de la UEx,
prestando especial atencion al lenguaje audiovisual
empleado.

Todos los videos corporativos siguen unas pautas comunes:

e Todos los videos encadenaran las imagenes con un
efecto blur (desenfoque).

e Terminardn con el copyright de la UEx (afo
correspondiente).

e Para todas las piezas audiovisuales que tengan un
total (entrevista) habrd que rotular con el grafismo
correspondiente de nombre + cargo, incluyendo la
marca de la UEx en cualquiera de los formatos
reflejados en el presente manual.

e Para todos los videos corporativos se usard como
“mosca audiovisual” la marca de la UEx en la parte
superior derecha de la imagen.

""TTRSIDAD
\DURA

@ ’ Jesiis Angel Torrecilla
u DIRECTOR DE LA ESCUELA POLITECNICA

Ex UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA J.
. . D. Santiago Rodrigud

MacBook Pr
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5.5.- Redes sociales

En todas las redes sociales se deben seguir los criterios de
identificacion visual establecidos en este manual, y por lo
tanto, el perfil debe ser siempre la marca de la UEx, junto al
nombre del servicio y vicerrectorado correspondiente. La
imagen debe estar ajustada a las dimensiones establecidas
por cada red social y seguir las normas establecidas en el
manual de estilo de redes sociales de la UEx.

Las cuentas oficiales deberdn tener una imagen de portada
institucional que debe seguir las indicaciones del manual de
estilo de redes sociales de la UEx.

Todas las imagenes de portada deben estar relacionadas con
la temdtica del perfil en cuestién y cada vez que se produzca
un cambio de la imagen de portada debera contar con el visto
bueno de la Direccién de Comunicacidn.

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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Universidad de

Extremadura (UEx)

@universidadextremadura

Inicio
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Comunidad A 19 719 personas les gusta esto

P et 4R \ 20 558 personas siguen esto

A Francisco Rubio y 22 amigos més les

gusta esto o han registrado una visita

7606 visitas
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Senalizacion
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6.- SENALIZACION

6.1.- Senalizacion exterior: direccional

Para la sefializacién exterior se han definido dos formatos de
sefial, en funcion de las necesidades de cada espacio. El
formato grande es para espacios abiertos, campus, jardines o
sefiales de lectura desde vias de conduccién rapidas.

El formato pequefio es para distancias medias y cortas,
espacios urbanos, etc.

TAMANO: Grande: 100 x 400 cms
Pequefa: 80 x 220 cms

BANDA SUPERIOR: Grande: 100 x 40 cms
Pequefa: 80 x 30 cms
TEXTOS: Futura Condensada ExtraBold

Grande: 10y 5 cms (altura)
Pequeia: 5 cms (altura)

Facultad de
CAMPUS2 0 Medicina

<€~ Rectorado

< Biblioteca

Pabellones —>

1.-Facultad de Medicina
2.-Rectorado
3.-Biblioteca

4.-Pabellén 1

Facultad de
4 Medicina

< Rectorado
< Biblioteca
Pabellones >
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6.2.- Senalizacion exterior: posicional

Para identificar los edificios de la UEX se ubicardn sefales
iguales a las direccionales, pero con distinto disefio: amarillo
(Pantone 130) para el Rectorado y verde (Pantone 339) para
los demas edificios.

FACULTAD
DE CIENCIAS

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

Fisica
Quimica
Matemadticas
Biologicas

FACULTAD DE
CIENCIAS

ECONOMICAS Y
EMPRESARIALES

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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6.3.- Senalizacion exterior: fachadas

Estos modelos de sefial, en placas de 50 x 50 cms, se utilizaran
como genéricos para la UEX, salvo los casos de fachadas de
edificios de caracteristicas histdricas o valor monumental, en
los que se utilizardn placas transparentes.

Textos: Futura Condensada ExtraBold

La placa de Rectorado lleva tipos de 5 cms de altura y doble
espaciado. En las restantes, el texto principal tendra 3 cms de
alturay el secundario 1,8 cms.

DEPARTAMENTO
DE DIRECCION DE
EMPRESAS Y
SOCIOLOGIA

FACULTAD DE =
FILOSOFIA
Y LETRAS

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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6.4.- Senalizacion interior: elementos
principales

L ] Para la sefializacion interior de los edificios de la UEX se ha

| | elegido un sistema de perfileria de aluminio que permite el

intercambio y reposicién de piezas, y que incorpora

| | elementos para la fijacion a la pared, suspensién de techo,

banderola, etc.

TAMANOS: Se utilizaran solamente perfiles de 50 cms de

longitud para sefales direccionales y directorios generales, y
perfiles de 18 cms para localizadores.

La altura de los perfiles serd siempre de 6, 8, 12 0 18 cms de
altura, y de 2 cms de altura para el perfil de cabecera.

COLORES: Sdlo se utilizaran los colores corporativos. El

amarillo para el Rectorado y el verde para Facultades,

Escuelas y Centros. Las sefales direccionales sélo llevaran
color en la cabecera: el fondo serd blanco y la tipografia ird

en negro, para que su percepcién y lectura sea mas facil al

tener que leerse normalmente en movimiento.

TIPOGRAFIA: Futura Condensada ExtraBold a 1,8 cms de
altura para las denominaciones de cabecera de directorio y
Futura Condensada a 3 cms de altura, para el resto.

PICTOGRAMAS: Se limitaran al repertorio establecido en el
sistema AIGA.

= {it ()
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Sevicio de Informdtica

Servicio de Orientacion y
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Oficina de Transferendade
€ Resultadosde Investigacién
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Culturales ¥ Relaciones

Departamento de
Economia Aplicada >

Departamento de
Direccion de Empresas y
Sociologia
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6.5.- Senalizacion interior: modelos

Las sefiales del Rectorado se diferenciaran del resto, tal y
como se muestra en los modelos.

Todos los directorios llevaran los textos alineados a la
izquierda y las sefales direccionales a izquierda o derecha
segun indique la flecha direccional.

La flecha direccional podra utilizarse en sus ochos posiciones
usuales (con giros de 459).

Debe procurarse rotular los textos completos, evitando
contracciones si el espacio lo permite. Los perfiles definidos
en el sistema permiten denominaciones de hasta 3 lineas de
texto.

Para facilitar la legibilidad se recomienda rotular cada inicial
de palabra en caja alta en todas las denominaciones.

Cada edificio requiere un proyecto sefalético completo y
cerrado para que sea eficaz. Desde el directorio general en la
del pasillo de la ultima planta.

Por tanto, no se debe comenzar a sefializar, ni en interior, ni
en exteriores, sin un proyecto previo en el que se corroboren
bien los recorridos, itinerarios, distancias de lectura y puntos
de ubicacion de todas las sefiales.
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6.6.- Senalizacion interior: carteles de los

despachos del profesor

ado

Los despachos del profesorado se sefializaran colocando al

lado de la puerta un sobre de metacrilato en el que se incluira

un cartel con el nombre del profesor, su informacién de

contacto y el horario oficial de tu
se adjunta.

torias segun el modelo que

FORMATO: DIN A5 (148 mm x 210 mm)

IDENTIFICADOR: Se utilizard la marca en su versién 1 (colores

verde: pantone 339 y amarillo: pantone 130) a un tamafio de

60 mm de anchura. A la derecha

se podra incluir el logo del

centro.
gA
ol [l 1 ]
0mm  =me--e- bk, AR e tveriC L=
<~ >UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA '
! ' : TAMARNO: DIN A5 (148mm x 210mm)
[ | D FUETEEEE LR > L
i ! 40 mm i
U SRR ) S
| »> |
7777777777777777 N ! , ! Méx. 18 mm!
ESCUELA DE INGENIERIAS INDUSTRIALES- - - - - =r=@=v==n=> FuturaBdCncpo 18
____________ SRR
EURSO 2007 - 2008~~~ — — = — ==~ R — > Avialcpo 14
- - %
IPI'OfeSOIL _ C%; 777777777777777777777 ——————————— > Avial cpo 12
N I Y P
- __Victor Valero Amaro- - - - - - ———-- > Al cpo 24 (egrte)
: Sy o
' VVAIBIO@UNEX. B8 — == mrimim i m s m > Arial cpo 14
1 R51
7 mmj . ;
" Despacholdependencia_______.____ 51
h _A B:153
Arial cpo 20 (negrita)
1 Arial cpo 14 (negrita)
E Arial cpo 10 (negrita)
E ! Arial cpo 10
s i Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes —f=r===—=-=> Arial cpo 9 (negrita)
e - >} R:255
5 16a18 11a13 11a13 6255
: ¥ B:255
i Ammy e
! SEGUNDO PERIODO
! (del 14/02/2008 al 31/05/2008)
Efi Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
53: 17a19 10a12 9aM— —fp—f———mm— > Atrial cpo 9 (negrita)
i
E PERIODO NO LECTIVO '
i (del 01/06/2008 al 30/09/2008) | E
b Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes | ~
i 11213 11213 1a13 L
{ )
iTambién en http:/ii.unex.es — ——— = ——mm | > Arial cpo 12
http://educamarketing.unex.es Zil
Moo oo oosooooooooooooooooooo- > B:153
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ESCUELA DE INGENIERIAS INDUSTRIALES
CURSO 2007 - 2008

Profesor

Victor Valero Amaro
vvalero@unex.es

Despacho/dependencia

B2.5

HORARIO OFICIAL DE TUTORIAS

PRIMER PERIODO
(del 01/10/2007 al 13/02/2008)

Martes Miércoles Jueves
11a13

Lunes

16a18

SEGUNDO PERIODO
(del 14/02/2008 al 31/05/2008)

Martes Miércoles Jueves
17 a19 10a12

Lunes

PERIODO NO LECTIVO
(del 01/06/2008 al 30/09/2008)

Martes Miércoles Jueves

11a13 11a13 11a13

Lunes

Viernes

11a13

Viernes
9a11

Viernes

También en http://eii.unex.es
http://educamarketing.unex.es
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6.7.- Senalizacion de vehiculos

Tanto en su aplicacion genérica como la que se muestra para
Q Facultades, Escuelas, etc. se utilizaran siempre las versiones
. ‘ en color de la marca para el parque mdvil. El color del

vehiculo serd preferentemente de fdbrica el blanco.
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7.- MATERIAL DEPORTIVO Y ARTICULOS
PROMOCIONALES

7.1.- Material deportivo

A continuacion se sugieren bocetos con algunas posibilidades
de identificaciéon de la ropa deportiva con la marca UEX.
Pueden utilizarse cualquiera de las cuatro versiones en
funcién del tipo de prenda.

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA

UNIVERSIDAD DE EXTREMADURA
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7.2.- Ropay textil

Se podran comercializar con autorizacién expresa de la
Universidad de Extremadura, diverso material textil con el

escudo de la Universidad de la Extremadura. A continuacién
se muestran algunos ejemplos de dicho usos.
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7.3.- Material promocional

El resto de articulos promocionales de la UEX utilizardn la
marca en cualquiera de sus versiones en funcién del disefio
de los mismos.

A continuacién se muestran ejemplos de algunos de estos
articulos promocionales:




